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BEWONERSGROEPEN KUNNEN NIET ZONDER NIEUWE MEDIA!
OF WORDT HET BELANG HIERVAN JUIST ENORM OVERSCHAT?
HET HANGT ALTIID AF VAN HET DOEL EN DE DOELGROEP DIE JE
BEOOGT TE BEREIKEN. ER ZIJN VELE MANIEREN OM MEDIA IN TE
ZETTEN. EN DAAR GAAT DEZE PRAKTIIKDAG OVER.

Contacten met vrienden onderhouden we
met Facebook of Hyves, nieuws en infor-
matie halen we uit kranten, televisie,
internet en steeds ook vaker via nieuwsblogs
en twitterende ooggetuigen.

Maar wat kunnen we met deze nieuwe
media als actieve wijkbewoner, huurders-
organisatie of creatieve initiatiefnemer

van leefbaarheidsprojecten?
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Kunnen deze media onze activiteiten
versterken om zo nog betere resultaten te
bereiken in de wijk?

Deze Landelijke Praktijkdag, georganiseerd
door Media4Me en het LSA, gaat over de
strategische inzet van media bij bewoners-
activiteiten. We richten ons niet alleen op de
nieuwe media, maar bekijken alle manieren
waarop bewoners(groepen) actief media
kunnen inzetten om hun doelen te bereiken.
Er wordt aandacht besteed aan de wijze
waarop je die inzet kan realiseren in samen-
werking met andere partijen in de wijk.
Media kunnen ondersteunend werken om
onder meer de volgende doelen te bereiken:
informatie verspreiden over de verrichtingen
van de bewonersorganisatie, stimuleren van
bewonersinspraak, de buurt mobiliseren tot
actie, problemen binnen je wijk zichtbaar
maken aan beleidsmakers, besluitvorming
van de gemeente beinvloeden, efficiénter
vergaderen en overleggen binnen het wijk-
comité of werken aan de imagoverbetering
van je wijk.

@i >

Margot van der Sman (initiatiefneemster
Bewoners 2.0) over de onvrede over de
communicatie van de woonstichting ten
tijde van de renovatie van haar straat:
“Bewoners werden gedesillusioneerd
en wantrouwend. Om het gevoel van
machteloosheid en wanhoop om te
zetten in iets positiefs, zijn we Bewo-
ners 2.0 begonnen. Als initiatiefnemer
van dit project leek het mij belangrijk
niet alleen passief te klagen, maar

ook mogelijke oplossingen voor de

PR en communicatieproblemen aan

te dragen.”

Babbe de Thouars (initiatiefneemster Ondiep TV):
“Onze uitzendingen gaan over dingen uit de buurt: over herstructurering, over talenten
in de wijk, over activiteiten in de buurt, enzovoort. Zo’n programma brengt mensen

uit de wijk bij elkaar, het is nieuws wat heel dicht bij ze staat. Daarbij hebben we als
doel om een genuanceerd beeld over Ondiep te schet-sen voor de rest van Utrecht.”



“We starten met een inspirerende reis vol een netwerk op van mensen en organisaties

verbeelding door Bert Mulder Lector van die je hierbij kunnen helpen. Dit doen we
De Haagse Hogeschool. Hij is werkzaam bij via het concept van het Wereldcafé, een
het Lectoraat Informatie, Technologie en manier om mensen en ideeén met elkaar
Samenleving”. Vervolgens heb je in twee te verbinden.

rondes de keuze uit vele workshops waar
praktijkvoorbeelden van bewoners die media
inzetten, centraal staan. Van een Digjtale
Buurtschouw tot een Imagocampagne en
van Animatiefilmpjes over de wijk tot Twitter
voor bewonersgroepen. Afsluitend werk

je samen met de andere deelnemers aan
vraagstukken over sociale media en bouw je
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verband Aandachtswijken) Crebbenberglaan 13
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